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Resumo

Este paper propde-se a refletir dguns aspectos que possam tratar da questdo da atuagéo res
midias. O objetivo desta conduta € gerar 0 conceito de atuante das midias para que
possamos compreender a complexidade do universo cultura-mididico, em que ede
atuante estd inserido. Recodificacdo € a idéla centrd para a operaciondizacdo deste
conceito. Tal abordagem contextudiza-se na concepgao de ambiéncia
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Atuacdo nas midias— atuantes das midias

Ao depararmo-nos com a auacdo de “moddos’, “jorndidas’, “entrevistadores’,
“apresentadores’, “atores’, participantes de programas variados ou aé “seres’ criados
virtuamente, poderemos perceber que hd ago diferente ou, mesmo, especifico na
construcdo dessas performances. A variedade tipoldgica de atuacBes nas midias é bem
consderavel. Esses atuantes apresentam, representam, “presentam”  ou, Smplesmente,
participam de um formato ou evento mididtico. O contexto em que se encontram leva-me a
pensar: 0 que é uma atuacdo nas midias? Quem S0 esses atuantes e como € 0 espaco em

gque auam? O que fazem e operan nestas? Como sdo desenhados? Quais conceitos e
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mecanismos envolvem auagdes? E necessirio investigar 0 que concebe a construcio
deste atuante e aidéia que datraz.

A primeira exigéncia paa eta reflexdo conceitud € ter consciéncia da aud
contextuaizacdo da “cultura mididica’. Uso td expressdo para fdar da cultura de midias
em gera, ndo me restrinjo somente aos conhecidos meios de comunicacdo de massas como
radio, jornd e televisdo. Afind, nd podemos mais corsiderar que estes meios de difusio
mantenham a hegemonia da comunicacéo, diante do surgimento do digitd e da revolucéo
que ee causou, inclusive nestes meios. Sem deixar de lado, também, o espago livre dos
mais diversos tipos de manifetagcbes que a Internet, como meio tecnoldgico de
convergéncia entre as midias, permite redizar. O fao é que todos estes meios e
posshilidades de comunicacdo edtéo extremamente interligados pelo transto que
processam e ndo podemos esguecer disto, mesmo quando temos uma midia em foco para
um determinado estudo.

A “cultura das midias’ (SANTAELLA 1996) tende a colocar em movimento a
cultura como um todo e com is0 da acdera o tréfego entre suas diversas formas, nivels,
setores, tempos e espacos (IDEM 2003: 53). Nesse sentido, as midias podem ser vidtas
como Sstemas de Sgnos em congtante expansdo, contribuindo na formacdo permanente do
grande texto da cultura, que se conditui pela semiodiversdade de codigos, meios e
mediagbes. O espaco culturd-mididico funcdona como mdha tecida pela semiosfera
(LOTMAN 2000: 123) nesta rdlacio entre midias, agentes, mediadores, atuantes e
receptores. E €, justamente, neste contexto que se encontra 0 atuante do qua fao. Ele é
resultado de uma cultura gerada pela producdo de varias midias que se apresentam por g,
mas, ab mesmo tempo, estdo interconectadas, de forma a complementarem-se, misturarem:
se, reforcarem-se ou influenciarem: se.

Mesmo diante das revolugdes tecnologicas e digitais, no qua o demento humano,
gparentemente, possa ser dispensado da apresentacdo expositiva das midias, ainda se faz
necess¥io a “presenca’ de “dguém’ que peformancie, se assm pudermos dizer, tas
“encenagdes’ nos espacos mididticos. Todas estas aspas justificamse pelo fato de que ndo
podemos cumprir estas palavras ao pé da letra, elas sdo recodificadas pelas semioses das
midiass. O vdor da auacdo anda € muito forte. Nas exposicdes das mensagens
comunicativas, ha a necessdade de adguém que conduza e gpresente representativamente

0S processos de comunicacdo. Isto porque, tal necessdade se preserva vitdmente na



memdria da espécie humana. A atuacdo nas midias é extensdo da propria performance
inata do ser humano.

O fato é que, neste contexto, ndo pode ser um “aguém” qualquer — ele precisa ser
congruido, ou sga, desenhado de forma a adequar-se a ambiéncia criada pelas midias.
Portanto, quando se fala de atuacdo, dois conceitos seculares sdo 0 ponto de partida para
comegar a pensar sobre isso: ator e encenacdo. O que de inicio ndo podemos esquecer, €
gue ambos, na edfera teatral, apresentam evolugbes conceituais. O importante € retirar
deles 0 mecanismo de raciocinio que envolve as questdes sobre atuacao.

O meu ponto de partida para estas observacOes € o ambiente televisua, isto porque
consdero a televisio como cdula semidtica que produz relagbes com outras midias. Ela
incorpora N0 seu Sstema de linguagem os avancos tecnoldgicos e, conseqlentemente,
estabelece uma rede de conexdes entre edtas, desencadeando outros sSignos e signicidades
no cen&io mididico. E, nesse processo comunicaciond, os auantes transtam de uma
midia para outra.

Como pudemos perceber neste breve panorama, o contexto atud das midias é
caregado de complexidade signica. Na busca de compreender o auante nesta, isto
pensando por meio do cardter de encenagdo, € preciso recodificar outros conceitos teatrais
para o desenvolvimento do raciocinio que, aqui, proponho.

Reforco que um ponto a considerar, logo de inicio, é que a atuacdo nas midias ndo é
mais somente conduzida, apresentada ou mediada por uma pessoa, mas 0 atuante pode ser
uma congrucdo digitdizada, por exemplo. Portanto, refletir nessa idéia de “auante das
midias’ é edender a posshilidade deste, desde um ser humano a uma criagdo
tecnologicamente virtudizada E pensar desde um contexto de cultura de massas a um
contexto de cultura digitd, afind vivemos esse aglomerado e midura de culturas
atuamente.

Com o surgimento do “novo’, nada € descartavd, mas Sm recicado ou
incorporado ou transformado. E, diante desta Stuacdo, percebemos, cada vez mais, que o
homem nd é mas o centro do universo, mesmo quando h4 um “espaco para
representacOes’ que precise de aguém para “encenar” — ser humano € subgtituivel peo
design daguilo que pode sr humano. Vivemos na era do poés-humano (Cf. SANTAELLA
2003) e grandes transformagdes processam-se na vida humana com o advento de novas
tecnologias. E, com ido, a cultura va se transmutando pelo processo de comunicagéo

gerada pela producéo de novos signos.



A complexidade deste contexto culturd-mididtico, seus mecanismos e recursos, que
surgem e proliferam-se a cada instante, em tempo da velocidade da rede, torna o atuante
um sgno. Ele representa dgo para a idéia que provoca ou modifica (PEIRCE 1974,
parégrafo. 339). Age como um veiculo que viabiliza a intencdo ou objetivo do objeto,
efetivando a comunicacdo no tecido da cultura mididica Nesse sentido, de é quem
representa a mediacéo da mensagem.

E, a0 reconhecer 0 atuante como signo, poderemos perceber que ee envolve um
conjunto de linguagens, codigos e sstemas. Ele tanto pode ser desenhado pelos novos
anbientes das midias como colaborar ou, mesmo, determinar novos ambientes
socioculturais. Essa problemdtica leva-me a necessdade de pensar na concepcdo de
“duante das midias’. Concetuar eda idéa posshilitame a entender a construcdo desses

atuantes e, assm, compreender tais fendmenos de atuacéo nas midias.

Tipologias conceituais de atuantes, ambiéncia e semidtica

Como a proposta neste paper € gerar um conceito que possa explicar 0 processo de
atuacdo nas midias, mais especificamente o auante das midias — a sua idéia ou concepcdo
e 0 que ea acareta —, foi necessixio tracar, previamente, dgumas hipéteses e mapear
agumas questdes que envolvem a comunicacdo hoje em dia. A0 mesmo tempo, a intencéo
da construcdo desse conceito ndo quer se restringir a nossa época. Mas que ele possa ser
explanado, de forma a ser um conceito aberto, ou sga, que ee ofereca mecanismos e
condicBes de lidar com novas tipologias de atuacdo que possam surgir nessa relacéo entre
midias e cultura, j& que vivemos numa redidade em plena mutacdo. O objetivo € que td
exercicio nos ofereca um raciocinio que nos leve a compreender o valor do atuante como
sgno, quer dizer, como mediacdo das complexidades dos processos comunicacionals.

Sendo assm, para 0 desenvolvimento do meu raciocinio, parto dos conceitos de
atuacdo do ator e do performer e ao recodificalos & nossa redlidade, apresento a idéa do
sgno aor-performer para 0 contexto das midias. Em seguida, proponho uma breve visio
de midias por meio de uma abordagem da ecologia da comunicacdo, 0 que contextudiza

esse atuante numa ambiéncia dotada de sensorididade. E, por fim, esclareco a necessdade



de concetuar tais atuantes pelo ponto de vista semidtico, 0 que, na verdade, vem se
esclarecendo durante o proprio texto.

Quando fdamos de auacéo vinculada, de dguma forma, a um sentido de
encenacdo, a linguagem do ator € a mais conhecida e préxima que temos. Nesse sentido, a
idéia de “personagem” seria a mais imediata para compreender a semiose que envolve
construcdo de atuantes nas midias. Acontece que a personagem representa um papel numa
edfera de ficcdo, gerdmente. E, assm, este conceito ndo € suficiente para investigar ta
questdo do contexto midiético contemporaneo.

O que ndo podemos esquecer e, aqui, talvez estgja uma das maiores contribuigoes
do universo das artes para 0 estudo de linguagens nas operaciondizagOes de outras esferas,
€ gque o conceito de ator nas artes cénicas ja evoluiu pela gamacidade de experimentactes
teatrais, h4 tempos. O conceito e a audidade de “peforme” e “peformance’ tém
colaborado muito ao raciocinio da minha investigacdo. Com 0s movimentos de artes
surgidos a partir dos anos cinqlenta, a performance rompeu com a idéa Unica de
interpretacdo, no sentido de representar um papel, para o auante. A performance como
linguagem aberta, tornouse vaiosissma para os estudos de comunicacéo. Ela resste, por
natureza, a definicbes, a fronteiras, a conclusdes por atingir vaias eferas e tem
demongtrado utilidades de seu conceito as andlises e compreensdes de todas as epécies de
operagbes vivas, que envolvem a conducdo do ao comunicaciond por um performer
(CARLSON 1996).

O que caracteriza, essencidmente, um performer € o faio dele ser desvinculado de
uma representacdo, pois ee se gpresenta por ele mesmo — “ee trabadha em cima de suas
habilidades’ (COHEN 1989: 100). Para PAVIS (1999: 284), “num sentido mais especifico,
o performer é aguele que faa e age em seu proprio nome e rediza uma encenacdo do seu
proprio eu’. Assm sendo, no contexto midiético, ndo temos mals, meramente, a figura do
gpresentador ou do ator ou do modelo, mas surge, neste cenario, um atuante atipico. O que
prefiro chamar, aé este momento, de “ator-performer”, pois ee nem é um ator ligado ao
tradiciond e nem puramente um performer surgido nos movimentos da Arte-Performance.
Mas um *“ator-performer” que conduz ou apresenta Suas encenagdes nas multiplicidades de
espacos do tecido cultura-mididtico, pois €e ndo se restringe aos ambitos da ficcdo ou da
informaco, mas ainge outras redlidades.

A Internet, muitas vezes, reforca o valor da atuacéo desses performers, como, por

exemplo, nas paginas de abertura dos provedores, destacando-os como noticia por um



acontecimento que os envolva. E, as vezes, pela fama que td atuante dcanca, surgem stes
promovendo “brincadeiras’ com estes.

Um outro exemplo rdevante esta na midia exterior. Destaco o Super 15,
representado por atores andnimos. Nesse caso, des representam um papd. O interessante
para ete estudo foi o carder performético em que ees apresentavamse. No inicio da
campanha publicitdia da Telefénica, des surgiam nas ruas de aguns barros paulistanos
sobre patins ou de hicicleta fantasados deste super-herdi. Também foram vidos em
hipermercados promovendo publicitariamente a venda de linhas telefonicas e seus
servicos.

O corpo, a presenca e atitude ou conduta desses atuantes tornam-se essenciais. A
combinacdo desses elementos € o que os diferencia enquanto performers, num espaco onde
a espetacularizacdo se faz presente. Essas atuaces mididticas os tornam signos dotados de
grande complexidade, como resultado da cadela semidsica produzida pela “rede entre e
dentro das midias® (SANTAELLA 1996: 34-40). Ora o atuante representa ora ee
goresenta ora e “presentd’ ora Smplesmente ee € Essas “pessoas’ que conduzem as
performances e os resultados dessas atuacOes passam a ser Sgnos pela complexidade que
as envolve nos processos mididticos.

Se uma investigacdo semidtica envolve signo, entéo € necessaio conhecer 0 objeto
deste. E € justamente, esse sgno — auante das midias — que pede a elaboracdo e a
articulacéo de um conceito que me gude a compreender a sua operacionaidade. Nesse
sentido, a rdacdo com seu objeto dindmico e imediato (Cf. SANTAELLA 2000: 33) é
fundamental, iso porque ndo podemos explorar um Sgno sem invedigar primeramente o
objeto que o determina, pois um “sSigno como qualquer outra coisa € determinado por outra
coisa, chamada de seu objeto” (PEIRCE apud SANTAELLA 2000: 62). S0 nos indices
gpontados por seu objeto dindmico que podemos compreender as manifestagtes
representativas de seu objeto imediato.

Gerdmente, é a “pessod’ que determina 0 Sgno atuante das midias. Aquilo que da
€ ou aguilo que éa faz € o que a define reconhecivemente por uma imagem que lhe é
peculiar. Assim, por exemplo, 0 sSigno Luciana Gimenez representa a modelo, o fato de ter
ficado gravida de Mick Jagger e a fama adquirida por este fato. Isso quer dizer que
dgumas de suas ditudes e caracteridticas especificas determinam seu signo. Quando
vemos a imagem de Luciana Gimenez, em aspectos fotogréficos ou em estado de

peformance, €la sugere-nos, indicanos ou representanos aguma coisa Mesmo,



auamente, apresentando o programa Superpop na Rede TV3, fica dificil desvinculé-la das
imagens produzidas pelas midias por meio de seu objeto imediato. Revidas nacionas e
edrangeiras, na época da noticia de sua gravidez, expuseram exacerbadamente em suas
capas o relacionamento da brasileira com Mick Jagger como uma gravidez miliondria

O interessante é notarmos como as midias, no caso a tdevisio, utiliza-se dessa
relacdo entre sgno, objeto dindmico e imediao que envolve tas performers mididticos
para assegurar sua audiéncia O objeto imediato acaba concentrando, representativamente,
todos os acontecimentos que envolvem o auante nos eventos mididticos, fazendo-se
mediacéo entre 0 objeto dindmico — aguilo que a pessoa € 0 SgNo — sua representacao.

Com isto, podemos perceber que € 0 objeto que faz a semiose desses Signos
mididticos. A capacidade de sgno de ser mediador pode levar-nos a compreender a
construcdo desses atuantes no complexo das midias, pois 0 objeto é a causa determinante
do signo. E no objeto dindmico que se concentra a pessoa existente e no objeto imediato o
modo especifico como ea é exibida ou mogtrada nas midias. E, redmente, as midias fazem
uso do jogo entre objeto dindmico e imediato que compdem o “ator-performer” enquanto
sgno. Esse recurso faz com que o publico desge ter um direto a0 objeto dindmico
do atuante. Ta jogo é garantido pelo desgo de ver, tocar, ouvir o seu “idolo’. Mas, tudo
IS0, passa a ser gpenas uma ilusdo sustentada por uma smulacdo da suposta presenca red
do “ator-performer” (Cf. SANTAELLA 2002: 102).

O detalhe que ndo podemos esquecer € que 0 atuante sO existe se houver um espaco
de encenacdo. Esse espaco € responsavel pela producdo dele enquanto signo. Porém esse
lugar para a “encenacd’ € muito mas que um expago e SM uma ambiéncia gerada pelas
midias na sua relacd com 0s processos culturais. Tanto o atuante € criado pela ambiéncia
como de interfere no design dessa ambiéncia

O conceito de ambiente vem da ecologia O fato € que quando fdamos de
ambiéncia estamos faando de um espago gerado pelas relagbes de diversidades entre
sstemas que convivem de forma a estabelecer um equilibrio. A ecosemidtica retoma
relacOes de diversdades entre sstemas e codigos. O que Ihe interessa s80 as conexdes que
exisem entre eas. Nessas conexdes ha ordenagdes de diferentes codigos por meio da troca
de informagdes, o que € permitido pelo transito que hd entre elas.

Eda idéia didoga-se com o design que é gerado pela “rede das midias’. O tréfego

entre elas é intenso e as informacbes G0 continuamente trocedas. ESses mecanismos

% O programa é exibido, ao vivo, diariamente de segundas as sextas-feiras das 22h10 &s 23h30.



produzem novos aranjos de sstemas. Ao mesmo tempo, nesses trandtos, codigos sfo
carregados de uma midia para outra, por exemplo, 0 que nos permitem o reconhecimento
inganténeo e automético de um produto ou manifestacdo, sem que paremos para pensar
niso.

Assim, quando vemos o0 Super 15 da Telefbnica nas ruas ou no hipermercado,
identificamo-1o rapidamente, pois ja o vimos na televisio. Na rua ee € uma epécie de
vinheta, de uma acéo performética répida inserida no espaco publico. Néo teria sentido
para nos se ndo tivesse sdo visto antes na televisdn. Ou sga, e é um anincio que veio da
TV e possui um codigo que o identifica num outro ambiente. Isso acaba também s
procedendo em outras midias, dém da midia exterior.

O que quero retomar, no meu trabaho, € que a tdevisio é uma geradora de
ambiéncia (Cf. MCLUHAN 1998), principdmente para o0 atuante das midias. A
performance de sua atuacdo € extremamente desenhada pela televisio, mesmo quando esta
em outros espagos. Ou sga, nesses outros meios ha um guste no seu desenho, porém é
mantido 0 codigo que identifica o atuante imediatamente, como um signo das midias. 1s0
sustenta a idéia de televisio de McLuhan como Vvisdo estendida, que provoca 0 sensorio —
necessdade de ver, tocar, ouvir 0 signo atuante das midias.

Ao voltar os olhos para eda invedtigacdo, aquilo que eta no ambiente é
extremamente importante para que eu possa compreender 0S MecanisMos que constroem o
atuante das midias. Isto €, que informagdes a minha percepcdo encontra disponivel nesses
ambientes gerados pelas midias. A Teoria das Affordances de GIBSON (1986) colabora
niso, jA que trata, por meio da percepcdo, das disponibilidades, das propriedades,
probabilidades e interagbes que h&d nos ambientes, como um lugar de informacdo, de
ded ocamento, permanéncia e mudancas.

Para a construcao desse conceito: um processo de recodificagdes de alguns conceitos

Ao tratar da atuacdo, partindo da televisito como um sistema semidtico que se
edende a outras midias, poderemos perceber que essas midias processam  uma

recodificacdo dos conceitos testrais e, conseqlentemente o atuante das midias é resultado



moddizado deste processo. Ito porque a televisio cria um complexo de ambiéncias que é
desenhado pelo trénsito de sistemas, codigos, linguagens e mediagbes. Ou sga, 0s
conceitos que envolvem a auacdo sfo recodificados porque hd uma nova ambiéncia
Portanto, a idéia principa que conduz a construcdo do conceito de atuante das midias é
pautada, justamente, nas recodificacoes.

Egste auante apresenta-se, ou melhor, mostra 0 seu desempenho encenativamente
nesse complexo comunicaciona, caracterizando-se por sucessivas e exaudivas aparicoes
presencias e indanténeas. Assm, um dos primeiros conceitos a resgatar da esfera teatral é
0 de encenacéo. Por abordagem, segundo PAVIS (1999: 122), a nocéo de encenacéo é
recente. Ela é datada na segunda metade do século XIX e 0 emprego da palavra remota a
1820. Veingein (IBID. 1999: 122) propde duas definigdes. Numa acepcdo ampla, ea
desgna o conjunto dos meios de interpretacdo cénicar cendrio, iluminagdo, muisica e
atuacdo. E j4 numa acepcdo edtreita, designa a aividade que consiste no arranjo, num certo
tempo e num certo espaco de atuacdo, dos diferentes elementos de interpretacdo cénica de
uma obra dramética

Ora, as midias organizam e aranjam linguagens e codigos para um determinado
espaco e tempo, no qual o ator-performer possa gpresentar ou, pelo menos, mostrar sua
atuacdn. Ou sga, a encenacdo passa a S 0 desgn dessas ambiéncias mididticas. Ela
concretiza 0 espago pela agdo do atuante e, agui, um outro conceito teatral entra neste
raciocinio — 0 cénico, o qua remete a érea de atuacdo e loca da acdo para a redizacdo da
“cend’. Isto porque a encenacdo dispde de todos 0s recursos cénicos como luzes e
figurinos, por exemplo, e dos ludicos, os quais envolvem a prépria auacéo, corpordidade
e gestudidade. O que nos remete, pela rdacd que estamos fazendo, a Teoria das
Affordances — aquilo que esta disponivel no ambiente e, conseqlientemente, 0 arranjo que
se faz com este disponive.

O que podemos perceber € que OS recursos e mecanismos possbilitados pelas
multilinguagens da tdevisito e em interconexfes com outras midias geraram, num sentido
generdizado, o auante das midias, portanto, estende-se o conceito de ator ligado a
encenacao.

O conceito de modelizagio (LOTMAN 1981: 39), da semidtica da cultura de
extragcdo russa, pode colaborar na compreensdo do processo que resulta nesses duantes das
midias, envolvidos por diversos codigos e linguagens. A operaciondizacdo deste conceito

confere “estrutura de linguagem a sstemas que ndo digpdem de um modo organizado ou de
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uma codificacdo precisa para a transmissio de mensagens’ (MACHADO 2003: 163). O
resultado disso é um auante modeizado por essas midias como recodificacdo dos
Jprocessos comunicativos entre as— o ator- performer.

Podemos compreender quem €, como se faz e como se apresenta o atuante das
midias pela idéa de semiose como uma maha que conecta todas as dimensdes e eementos
do universo midi&ico. Nao esquecendo que as mahas tecidas nestas relacles entre midias
s80 completamente efémeras, recondituives, reciclavels, recriadas ou reinventadas, pois o
tempo para 0 processamento e apresentacdo da mensagem por este atuante € no “agord’, ou
sga, nasua“ presentificacao”.

E, portanto, nesse cen&rio de eventos mididticos que surge o atuante das midias,
produzido pelas proprias operagdes dos meios de comunicagdo. A manipulagdo para a sua
congrugdo, por parte de outros agentes que promovem comunicacdo, € voltada ao
interesse condtante de atingir e conquistar o receptor, de forma que €le consuma
imediatamente tails mensagens e sem distanciamentos para reflexfes de como as recebe.
Nesse sentido, 0s agentes que operam 0S processos comunicativos das midias vao a busca
de uma encenacd0 que prenda a atencdo do publico. E, assm, edes precisam de uma
epécie de “aor” — um star system — para a corporificacdo dos objetivos de suas
mensagens.
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