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Passagem de imagehs

E notavel, na natureza, que os animais ndo prodiemens. O ser humano, pelo
contrario, produze-as. E por meio delas, comonafiMachado (1984), que a imaginag&o
desse ser racional, portanto pensante, toma fokmtas de exterioriza-las, entretanto, o ho-
mem forja 0s conceitos em seu interior, pois N&spio em si, um dispositivo que possa pro-
jeta-las. Sendo assim, toda imagem, segundo Dpo3!), requer uma tecnologia que ne-
cessita de instrumentos (regras, procedimentogriaiat construcdes, pecas) e de um fun-
cionamento (processo, dindmica, a¢ao, agenciamegtm, A imagem, entdo, de acordo com
Machado (1984), pressupde uma mediagcdo técnicaiquéda algo que ndo se tem acesso
direto. A técnica ira permitir ao homem modern@atidom o mundo e domina-lo, uma vez
gue é por meio dela que ele se torna objeto.

Nos ultimos 200 anos varias tecnologias se suapderintroduziram, na perspectiva
de Dubois (2004), uma dimensdao maquinica em crestonem seus dispositivos, sempre
reivindicando inovacao. Destacam-se entre os dispms a Fotografia; o Cinema; a Televi-
sdo / o Video; e a Imagem Informatica (didiede sintesk

A Fotografia, posterior a pintura, tem sua oridede, segundo Baziapud Dubois
(2004), na objetividade — confere credibilidadetfE a partir dela que nada, a ndo ser outro
objeto, interpde-se entre o objeto inicial e aespntacdo dele. Frui-se na auséncia da presen-
ca do homem, na substituicdo de sua mediacéo;jauessa maquina de imagem possibilita
uma inscricdo automéatica da imagem, uma captuoaretizada do “real”, a apreensédo de um
evento. “Ou seja, a imagem se originava da prapafdade representada e ndo da imagina-
céo do artista.” (MACHADO, 1984, p. 11). Sendo mssela possui um carater indicial, de
modo que a imagem € atravessada e marcada peto.ddjmovimento da Fotografia esta no

tremido da imagem, que indica que um evento pgssoala.

1 O titulo desse ensaio critico refere-se a exposioacebida por Raymond Bellour, Catherine Davizhéstine
van AsschePassages de I'imad@aris: centre Georges Pompidou, 1990); e siatetigropésito de demonstrar
as transformac@es ocorridas nas imagens técngsis) aomo suas potencialidades discursivas e astéti

2 Por imagem digital considerar-se-a toda imageméguensformada em algoritmos e utilizada em coatmit
res.

% Por imagem de sintese considerar-se-4 toda imggera feita exclusivamente pelo uso de computadores



O Cinema, oriundo da imagem fotografica, € ao nee@mpo analise e sintese, ma-
quinaria e maquinacao. Isso porque, para alématécté ele é criagdo por parte do diretor e
recriacdo pelo espectador, constituindo-se um srces relacdo a técnica. Dessa forma, “a
maquinaria cinematografica € em seu conjunto povdude imaginario (dai provavelmente a
singularidade exemplar e a for¢ca incomparavel dermr).” (DUBOIS, 2004, p. 44). Ele se
caracteriza pela projec¢ao / visualizagcédo da imageamg que a sequéncia de quadros presentes
no filme seja vista é preciso que ela seja proget@®ai ela poder ser considerada imaterial,
impalpavel. O espectador pode tocar a tela, masanaimagem.

A Televisdo e o0 Video sao especificados, de acootho Dubois (2004), pela trans-
missdo a distancia, ao vivo e multiplicada. “A iragtelevisual (...) é transmitida para todo
lugar ao mesmo tempo.” (DUBOIS, 2004, p. 46). Tenmenos imagem do que sinal eletro-
nico, uma vez que 0 que se Vé na tela sédo elérmnsmovimento. Essa imagem é manipula-
vel e plastica, artesanal e continua, pois 0 easgectt “no maximo um namero, um alvo,
uma taxa de audiéncia: uma onipresenca ficticra, g@po, sem identidade e sem conscién-
cia.” (DUBOIS, 2004, p. 47).

A Imagem Informatica, também chamada de imagemimtese, infografia, imagem
digital, virtual etc, “retoma as outras em seu pade origem, ndo de reproducao, mas de con-
cepcdo.” (DUBOIS, 2004, p. 47). Com esse tipo degem o “Real” passou a ser desnecessa-
rio, uma vez que a propria maquina pode sintetiz&érde-se, com isso, a analogia e a indi-
cialidade. Para Dubois (2004), essa “imagem ele@dmunca é visivel como imagem, mas
um mero processo; um “simples” impulso elétricoaumatriz numeérica; uma abstracao, por
ser calculo. Assim, ela s6 serve, entdo, paraaeasmitida. E para que seja vista, ela precisa
ser atualizada em suporte material. “E o triunfesidaulacdo, em que a impresséo de realida-
de da lugar a impresséo da presenca, e 0 usugreimrenta a simulacdo como um real.”
(DUBOIS, 2004, p. 66).

Apontada a trajetoria pela qual passaram as insagenicas, destaca-se que a técnica
nao determina a poética da imagem. “Quando sealéalmagens, é impossivel peneatéti-
caindependentemente da interveng@mica” (MACHADO, 1984, p. 9). O que se quer dizer
€ que a estética da imagem esta diretamente nedatzioa técnica utilizada; toda mudanca
estética e politica no campo das imagens € detadaipelo avanco tecnoldgico. Mas esse
avanco nao indica que uma imagem téénitgera a outra, e sim que a técnica é incorporada

a proxima imagem.

44(...) toda representacéo plastica enunciada pat@vés de algum tipo de dispositivo técnico. AGHADO,
1984, p. 9).



A fim de explicitar melhor o assunto em pautapbsese uma campanha publicitaria

para exemplificar imagens digitais:

CAMPANHA “CONTOS DE MELISSA”
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As pecas publicitarias apresentadas exemplificaagens digitais por serem feitas
com a utilizacdo de computadores. O “Real” é sidwla partir de programas de computador
que conseguem recriar a “realidade”. De fato, nuhgaossivel produzir algo sem alguma
referéncia daquilo que algum dia ja foi visto anfesssa forma, contrapfe-se 0 pensamento
de Dubois (2004) que afirma uma nao necessidad®eal” para a criacdo da imagem. O
gue se V€ nos anuncios, ao contrario, é a presiendeversos elementos que fazem parte da-
quilo que é visivel: porta, moto, escada, carruaggmofadas, janela, lustre etc; como tam-
bém a presenca de modelos para a composi¢cdo danmé&gpensamento do tedrico pode ser
confirmado pela necessidade, entédo, de atualizigsionpulsos elétricos em um suporte ma-
terial — no caso da campanha, em papel.

Por fim, as imagens possuem suas especificidageteacialidades, sem, no entanto,

se imporem sobre as outras, mas, sim, aprimorasidgpartir dos avancos tecnologicos.
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